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Widerspruch gegen die Wort-Bildmarke Marke Nr. 30 2020 238 221 ,,EGON — E-Mobility by
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Zeichen des DPMA: 30 2020 238 221
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Unser Zeichen: Egon Senger

Sehr geehrte Damen und Herren,

der Widerspruch gegen Wort-Bildmarke Marke Nr. 30 2020 238 221

»EGON — E-Mobility by Senger“ ist zurlickzuweisen.

Die Begriindung der Zuriickweisung finden Sie auf den folgenden 8 Seiten.
Sollten mit diesem Schreiben Formvorschriften des DPMA nicht eingehalten sein,

bitten wir um einen Hinweis.

Mit freundlichen GriRen

&/ 3

Dipl. Des,.,‘Christoph Sandkotter
Zertifizierter Patent- und Innovationsschutzmanager
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Deutsches Patent- und Markenamt
Markenabteilung

80297 Miinchen

Marke Nr. 30 2020 238 221 EGON
Widerspruch der ARISTOS IP als Vertreter der e.on SE

Zur Widerspruchsbegriindung nehmen wir,
wie folgt, Stellung:

I. Verwechslungsgefahr

Eine Verwechslungsgefahr zwischen der Wort-/Bildmarke Nr.
302020238221 ,EGON, E-Mobility by Senger” Marke und den alteren
Wort- und Wort-/Bildmarken E.ON (300 20 593) und e.on (300 26 799)
besteht nicht. Die Marken sind weder in der Darstellung noch
phonetisch dhnlich und fir jedermann in Klang, Bild, Typografie und
Bedeutung gut zu unterscheiden. Auch angebliche Ahnlichkeiten im
Bereich der Waren- und Dienstleistungen bestehen nicht, die Senger
Gruppe, zu der auch der Markeninhaber, die Senger Management GmbH
gehort, wurde von Herrn Egon Senger im Jahr 1953 gegriindet und
gehort heute mit 50 Betrieben an 39 Standorten zu den grofSten
Fahrzeughandelsorganisationen in Deutschland. E.ON oder e.on
hingegen ist bekannt als ein groBer Stromversorger und Netzbetreiber
Deutschlands, nach eigenen Angaben ist das Unternehmen
hauptsachlich in den Bereichen Energienetze, Energiedienstleistungen,
erneuerbare Energien und dem Betrieb und Riickbau deutscher
Kernkraftwerke tatig.

1. Vergleich der Waren und Dienstleistungen

Vorweg ist anzumerken, dass die Nizzaer Leitklasse 12 beim DPMA fiir
die Wortmarke E.ON (300 20 593) und die Wort-Bildmarke e.on (300 26
799) nicht beansprucht ist.

Sie ist nur bei den Eintragungen der Wort-Bildmarke e.on (008700536)
und der Wortmarke E.ON (002361558) beansprucht und (iberdies nicht
seit dem Jahr 2000 und der Griindung des Unternehmens, wie die
altesten Marken der e.on SE, sondern seit 2009, bzw. 2011.

Es ist also nur zum Teil richtig, dass die widersprechende Partei in der
Widerspruchsbegriindung behauptet, die EU Marken seien beides
Wortmarken und dariiber hinaus seit 20 Jahren am Markt.

Die Nizzaer Leitklasse 12 bezeichnet eine Warengruppe, die von der e.on
SE zwar beim EUIPO beansprucht wird, in der aber die e.on SE bis heute
nicht nachweisbar tatig ist. Man findet auch bei penibelster Recherche



keine Waren aus der Leitklasse 12, die unter der Marke e.on angeboten
werden. Auch nach eigenen Aussagen des Unternehmens handelt es sich
nicht um einen Fahrzeughandel, sondern um einen Energieversorger
und Netzbetreiber. Damit ware die Leitklasse 12 fiir die EU-Wortmarke
E.ON (002361558) und die EU-Wort-Bildmarke (008700536) aufgrund
von Uber 10-jahriger Nichtbenutzung lI6schungsreif. Das bestatigt auch
der Artikel ,Geschaftstatigkeit” aus Wikipedia, den die e.on SE selbst
pflegt:

Zitat: E.ON konzentriert sich vornehmlich auf die Bereiche Energienetze
und Kundenlésungen. Im Geschdiftsfeld Energienetze werden die
Verteilnetze fiir Strom und Gas und die damit verbundenen Aktivitéten
zusammengefasst. Zu den Hauptaufgaben in diesem Geschdftsfeld
gehdren der sichere Betrieb der Strom- und Gasnetze, die Durchfiihrung
aller erforderlichen Instandhaltungs- und Wartungsmafinahmen sowie
die Erweiterung der Strom- und Gasnetze, oft im Zusammenhang mit der
Realisierung von Kundenanschliissen. Im Feld Kundenlésungen richtet
sich E.ON an Privatkunden sowie mittelstédndische und grofSe
Unternehmen und bietet dabei Produkte und Dienstleistungen, u. a. zur
Steigerung der Energieeffizienz. Zitat Ende

Dariiber hinaus wird die Nizzaer Leitklasse 12 nicht als erste bzw.
Hauptleitklasse aufgefiihrt, was naturgemaR bei einem Energieversorger
auch nicht sein kann. Es handelt sich also um eine Leitklasse, die von der
e.on SE fur sich selbst nicht priorisiert wird. Dafiir spricht auch, dass von
insgesamt 11 Markeneintragungen beim EUIPO nur zwei die Leitklasse
12 fiir sich beanspruchen. Dagegen beansprucht die Senger
Management GmbH als Fahrzeughandel selbstverstandlich die Klasse 12
als Hauptleitklasse.

Auch die angegebenen Dienstleistungen in der Nizzaer Leitklasse 35
gehen naturgemal’ sehr weit auseinander, dass von einer
Verwechslungsgefahr nicht die Rede sein kann. Wahrend die Senger
Management GmbH fir sich typische Tatigkeiten eines
Fahrzeughandlers beansprucht, zum Beispiel ,Einzelhandels-
dienstleistungen im Bezug auf Autoteile”, liest sich die
Klassenspezifizierung der e.on SE wie ein Ansammlung von
Dienstleistungen, unspezifisch, abgeschrieben aus den beispielhaften
Vorgaben des DPMA zur Nutzung der Nizzaer Klassifikationen. Nur das
Wort Fahrzeug oder Auto oder andere Dienstleistungen diese Branche
betreffend kommen nicht vor. Eine Verwechslungsgefahr vermag man
auch im Vergleich der beiden Belegungen der Leitklasse 35 nicht
erkennen.

Der Vergleich der Nizzaer Leitklassen 36 und 37 und 39 fiihrt zu einem
gleichen Ergebnis wie vor: Wahrend die Senger Management GmbH
seine Dienstleistungsklassifikationen auf die tatsachliche Tatigkeit
beansprucht, beansprucht die e.on SE eine breit aufgestellte, wenig
spezifizierte Spannbreite von Dienstleistungen, in denen Fahrzeuge
keine Rolle spielen und auch als Wort nicht vorkommen.
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Die Leitklassen hat die Gegenseite bereits in der Widerspruchs-
begriindung gegentibergestellt, daher werden sie hier nicht noch einmal
wiederholt. Wir verweisen auf den gegnerischen Schriftsatz unter (1.)

Aus den vorgenannten Ausfiihrungen ist eine Verwechslung der Marken
ausgeschlossen.

2. Vergleich der Zeichen

Der Vergleich der Zeichen macht im Folgenden noch viel deutlicher, dass
eine Verwechslungsgefahr Giberhaupt nicht besteht. Die wider-
sprechende Partei stiitzt ihren Vortrag allein auf drei Buchstaben, die
gleich sind, sie nimmt quasi fur sich in Anspruch, dass E, O und N in
Marken nicht mehr vorkommen diirfen, aulRer bei der, die sie vertreten.
Ahnlich verhilt es sich beim Argument des Rottons, der im Ubrigen bei
der Marke ,EGON” ein anderer ist und in erheblich geringerem MaRe
vorkommt. Rot ist eine in der Markenwelt vielfach in tausenden
Schattierungen vorkommende Farbe und dass man eine solche Farbe
nicht fiir sich beanspruchen kann, liegt der auf der Hand.

MafBgebliche Faktoren beim Vergleich der Zeichen, auf die die
Gegenseite nur oberflachlich eingeht, sind im vorliegenden Fall die

a) klangliche Ahnlichkeit:

Wahren E.ON aus zwei Vokalen und einem nasal gesprochenen
Konsonanten besteht, und leicht ,leiernd” ausgesprochen wird, ist EGON
mit dem ,G” als zweiten und hart gesprochenen Verschlusslaut
ausgestattet, dem sog. stimmhaften velaren Plasiv, das den Charakter
des Wortes mafigeblich bestimmt. Man hort das englische Wort ,,gone
heraus, das sich deutlich vom englischen Wort ,,on“ im Klang
differenziert und genauso kann ein Horer differenzieren. Gesprochen
sind ,,eon” und ,,Egon” nicht zu verwechseln.

“«

b) (Schrift-)Bildliche, also visuelle Ahnlichkeit:

Zur bildlichen Ahnlichkeit ziehen wir zunichst den Vergleich zwischen
der angegriffenen Marke Nr. 30 2020 238221 zur Wort-Bild-Marke (300
26 799). Hier zeigt sich ein Unterschied tberdeutlich: Die
Zeichendarstellung e.on ist eine rote, rundliche Schrift, die an einen
pastésen Strang aus einer Tube erinnert oder an einen Pinselstrich. Die
Marke wird aus drei weichen, roten Minuskeln (Kleinbuchstaben) ohne
jegliche scharfe Ecke gebildet. Der erste Buchstabe ist etwas grofier,
etwa wie eine Versalie (GroBbuchstabe), so entsteht der Eindruck von
Script (Handschrift). Gangiges Verhalten ist es bei Handschrift etwas
groRer zu beginnen. Die drei Buchstaben werden im Verhaltnis 1:2
durch einen Punkt getrennt und bilden so die Wort-Bildmarke.

Die angegriffene Marke ,,EGON” hingegen besteht aus einer schwarzen,
flachigen Blockschrift aus Versalien (GroBbuchstaben) der Schrifttype
,Corporate S mit einem davor abgebildeten roten Bogen, an den
Buchstaben ,,J“ erinnernd. Die einzige Gemeinsamkeit zwischen den
Marken ist die vorkommende Farbe Rot, die bei der Marke ,,e.on”
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ausschlieBlich zu 100% vorkommt und bei der Marke ,,EGON* nur einen
Akzent setzt, etwa 15% der grafischen Darstellung sind rot. Zusatzlich
hat die Marke die Unterzeile ,E-Mobility by Senger”. Im Vergleich der
beiden Wort-Bildmarken sind die visuellen Ahnlichkeiten ,,an den
Haaren herbei gezogen”, in der Realitat sind die Marken wie auch die
seitliche Abbildung zeigt, extrem unterschiedlich und jede auf ihre Art
mit der anderen nicht zu verwechseln.

Auch der Vergleich der Wortmarke E.ON mit der Wort-Bildmarke
,EGON" weist deutliche Unterschiede auf, die eine Verwechslungsgefahr
ausschlieBen: Egon ist ein ganz normales, geschriebenes Wort aus dem
deutschen Sprachschatz, wahren E.ON eine Kunstform ist, die im
deutschen Sprachgebrauch nicht vorkommt. Punkte mitten in ein Wort
zu setzten ist aus der Schreibweise von Internetdomains entlehnt, um
sich einen modernen, internetaffinen ,Look” zu geben. Ein Punkt mitten
im Wort kommt gesamten westlichen Sprachschatz nicht vor. Ein Blick in
den Duden beweist das. (Anlage 1, 2).

Dariber hinaus unterscheidet sich die Marke EGON von beiden Marken
e.on und E.ON durch einen Slogan, der Markenbestandteil ist:
»E-Mobility by Senger”. Die Einschatzung der Gegenseite, die Unterzeile
habe keine Bedeutung fiir die Unterscheidung der Marken geht fehl und
ist Uberdies ein Affront gegen alle lesenden Menschen.

c) Ahnlichkeit im Bedeutungsgehalt:

Auch eine Ahnlichkeit im Bedeutungsgehalt kann nicht festgestellt
werden und offenbart ein weiteres Mal, dass die Gegenseite lhre
Argumente fiir eine Verwechslungsgefahr ,,an den Haaren herbeizieht”:
Egon ist der Vorname des Firmengriinders der Firmengruppe Senger,
dem drittgroBten Fahrzeughandel in Deutschland, dem auch die Senger
Management GmbH, Markeninhaber der widersprochenen Marke
angehort. Die Firma ,Egon Senger”, aus der der ein
Automobilhandelskonzern entstanden ist, gibt es seit 1953. Der
deutsche Vorname Egon entstammt der mittelalterlichen Form, Egino,
die Bedeutung ist ,Furcht” und ,Schrecken”.

Die Marke e.on oder E.ON hingegen ist eine Anleihe aus der spatantiken
Philosophie, Ursprung ist Aon oder Aion, die Ewigkeit. Egon hat als
Unterscheidung von Aion schon in der Historie und Herkunft als zweiten
Buchstaben das ,,G“, das bei Aion, Adn und e.on, also auch in der
gesamten Herkunft der Marke E.ON niemals vorkommt. Zum Beweis der
Herkunft zitieren wir hier einen Ausschnitt aus dem SPIEGEL vom
30.03.2000, indem sich die Geschaftsleitung der e.on SE zur Herkunft
der Marke auRert:

Zitat: "Die Erkldrung fiir den Namen E.ON, die VEBA und VIAG am
Donnerstag abgaben, ist voller Symbolik. Das "E" steht fiir das
Kerngeschdft der beiden Unternehmen, die Energie. "ON" zeige die
Entschlossenheit, diese fiir Innovation, Expansion und neues Wachstum
zu nutzen. "Eon" sei die englische Variante des griechischen Wortes fiir
"Ewigkeit". Es handele sich also nicht um einen Kunstnamen. Die



Schreibweise mit dem Punkt signalisiere die Verankerung in der
Gegenwart. "E.ON bringt das neue Unternehmen auf den Punkt. Wir
schaffen Neues auf der Basis des Bewdhrten", erkléirten die kiinftigen
Konzernchefs Ulrich Hartmann und Wilhelm Simson.“ Zitat Ende.

Dartiber hinaus kann der Bedeutungsgehalt einer Marke eine klangliche
oder schriftbildliche Ahnlichkeit ausgleichen, weil bei erheblichen
Unterschieden im Bedeutungsgehalt zweier Marken eine klangliche oder
visuelle Ahnlichkeit nicht mehr leicht zu Verwechslungen fiihrt. Kommt
dem fraglichen (Gesamt-)Zeichen eine eindeutige und bestimmte
Bedeutung zu, die der maligebliche Verkehrskreis ohne weiteres
erfassen kann, werden etwaige klangliche oder optische Ahnlichkeiten
durch die vorhandenen Bedeutungsunterschiede ,neutralisiert” (OLG
Hamburg, Urteil vom 26.07.2018, Az. 3 U 79/15 mit Verweis auf: EuGH,
Urteil vom 12.01.2006, Az. C-361/04 P — PICASSO/PICARO).

d) die Relevanz weiterer Marken ,EGON“

Unter der Nummer 2015748 ist seit 1992 eine weitere, wesentlich altere
Wortmarke ,,EGON“ des ,,Dualen Systems Deutschland GmbH” beim
DPMA eingetragen. Wiirde man der Logik der widersprechenden Partei
folgen, hat also die Marke E.ON die Rechte dieser deutlich dlteren Marke
in der Nizzaer Leitklasse 9 seit der eigenen Eintragung im Jahr 2000
beeintrachtigt. Viele weitere Marken enthalten den deutschen
Vornamen Egon, man wird doch nicht gegen alle diese Marken einen
Loschungsantrag stellen wollen, das gliche einer Beschéaftigungstherapie
und wirde vielen Markeninhabern den eigenen Vornamen oder den der
Vorfahren in Ihrer Marke streitig machen.

3. Die Kennzeichnungskraft der Widerspruchsmarke E.ON

Das Argument der Giberdurchschnittlichen Kennzeichnungskraft wird
bestritten. Zweifellos ist die e.on SE ein groRer deutscher Konzern, ein
Netzbetreiber und/oder Stromversorger, aber einer unter vielen. Mit
einer ungestitzten Markenbekanntheit von 45,5%, die von der
widersprechenden Partei vorgetragen wird, liegt die e.on SE eher im
Durchschnitt deutscher bekannter Marken. Die Top-Marken verfligen
Uber ungestitzte Bekanntheit von tGber 50% bis 70%.

Daruber hinaus ist die Marke insgesamt zwar seit 2000 in Deutschland
aktiv, die Nizzaer Leitklasse 12 wird aber erst seit 2009 bzw. 2011 beim
EUIPO beansprucht und tberdies ist man in der Klasse, die die Senger
Management GmbH als Hauptleitklasse beansprucht, nicht tatig.

4. Verwechslungsgefahr

Die sich gegeniiberstehenden Waren und Dienstleistungen sind nicht
identisch. Die widersprechende Partei hat die Anspriiche auf Waren und
Dienstleitungen gegeniibergestellt. Dabei ist festzustellen, dass die
Senger Management GmbH fir sich klar die Waren und Dienstleistungen
einer Fahrzeughandelsorganisation in Anspruch nimmt, und dort auch
nutzt, wahrend die e.on SE ein moglichst breites Standardsortiment an



Waren und Dienstleistungen beansprucht. Es ist offensichtlich, dass ein
erheblicher Teil der von der widersprechenden Partei in Anspruch
genommenen Waren und Dienstleistungen der Léschungsreife
unterliegt.

Ebenso fern liegt es, eine Dienstleistungsahnlichkeit zwischen einem
Fahrzeughandel und einem Energieversorger und Netzbetreiber
herzustellen. So ist auch die Feststellung, die jiingere Marke halte den
erforderlichen Abstand zur dlteren Marke nicht ein, nicht richtig.

Il Bekannte Marke

Den Nachweis fiir die Voraussetzungen fiir den Sonderschutz einer
bekannten Marke bleibt die widersprechende Partei schuldig. Zwar wird
hier versucht, sich in die Nahe einer notorisch bekannten Marke zu
riicken, die es bekanntlich nur im Bereich von Waren gibt, in der
einzigen streitgegenstandlichen Warenklasse 12 bleibt die Gegenseite
dem Nachweis der Markennutzung schuldig.

Schlussendlich handelt es sich bei der e.on SE um einen groRRen
deutschen Energieversorger und Netzbetreiber, die reine Grofe macht
aber keinen Sonderstatus im Markenrecht aus.

AbschlieBend verweisen wir auf die groBen visuellen-, phonetischen-
und Herkunftsunterschiede, die von der widersprechenden Partei nicht
wahrgenommen werden wollen. Sie stiitzt sich ausschlieflich auf die
GroRe und Bedeutung ihrer Mandantin und sieht Ahnlichkeiten, wo
keine sind.

Der Widerspruch ist zurlickzuweisen.
Miunster, 08.10.2021

Dipl. Des. Christoph Sandkotter
Zertifizierter Patent- und Innovationsschutzmanager

w{g v

Fur den Inhaber der Marke
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Anlage 1 und 2
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POSTANSCHRFT 80297 Minchen
orango Werbeagentur BEARBEITET VON Frau Ascherd
Dipl. Des. TEL +49 (0)89 21954668
Christoph W. Sandkétter Fax +49 (0)89 21954000
Am Steintor 52 NTERNET hitp:/'www.dpma.de
48167 Munster AKTENZECHEN 30 2020 238 221.9
nHABER Senger Management GmbH,
48428 Rhene
MR ZEICHEN 2030

Gete Alenzeches .od Inhaber e alen Engaben und Zabkegen argaten’ oarum 16.08.2021

Ihre Wort-/Bildmarke 30 2020 238 221.9 ,EGON E - Mobility by Senger*

Widerspruch aus den Widerspruchskennzeichen Wortmarke 300 20 593 , E.ON“, Wort-/Bild-
marke 300 26 799 ,e.on", Wortmarke EM 011 560 232 ,E.ON“ und Wortmarke

EM 006 296 529 ,e.on"

Sehr geehrte Damen und Herren,

anliegend erhalten Sie eine nachtraglich eingereichte Widerspruchsbegriindung zur Kenntnisnah-
me.

*3020202382219"*

Zur Stellungnahme wird Ihnen eine Frist von zwei Monaten nach Empfang dieses Schreibens ge-
wahrt.

Mit freundlichen GriRen
Markenstelle fiir Klasse 12

Ascherl
Tarifbeschaftigte

Anlagen:

- Fax - Widerspruch Begrindung + Sonderschutz
- Fax - Anlage W1 zum Schriftsatz

- Fax - Anlage W2 zum Schriftsatz

- Widerspruch Begrundung + Sonderschutz

- Anlage W1 zum Schriftsatz

- Anlage W2 zum Schriftsatz

AN

DOKUNENTENANNAHME UND NACKTBRIEFMASTEN nur Zeolrickanstrafle 12, HAUSADRESSE (FUR FRACHT) Zwobrickenstrafle 12. 80331 Minchen
ZAMLUNGSENFF ANGER Bundesianse HaeDPUA, IBAN: DEBL 7000 0000 0070 0090 54, BIC (SWIFT-Code): MARKDEF 1700
ANSCHRIFT DER BANK: Bundesbaniiiale Minchen, Leopoidstalie 234, BOS07 Minchen
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Marka Nr. 30 2020 238 221
inhaber: Senger Management GmbH

Widersprechende: E.ON SE

Aufgrund der deutschen Marken Nr. 300 20 593 E.ON und Nr. 300 26 799 €.0»7
sowie der EU-Marken Nr. 011560232 E.ON und 006296529 e.on (Wortmarken)

Zu dem mit Datum vom 4. Mai 2021 singelegten Widerspruch Ubersenden wir hierma die

Widerspruchsbegrdndung:

: JEGON
Es besteht Verwachslungsgefahr zwischen der Wort-/Bilkdimarke - und den alteren

Wort- und Wort-/Bildmarken E.ON und €027 im Sinne der §§ 9 Abs. 1 Nr. 2, 42 Abs. 2 Nr.

1 MarkenG. Aulerdem liegen die Voraussetzungen des Sonderschutzes einer bekannten
Marke Im Sinne des § 9 Abs. 1 Nr. 3 MarkenG vor. Der Widerspruch wird deshalb auch auf die
§§ 9 Abs. 1 Nr. 3, 42 Abs. 2 Nr. 1 MarkenG gestutzt.

L Verwechslungsgefahr
Ob Verwechslungsgefahr m Sinne dieser Vorschriften vorliegt, ist im Einzelfall unter

Beriicksichtigung aller maBgeblichen Faktoren, insbesondere der identitt bzw. Ahnlichkeit der
Waren und Dienstleistungen, des Schutzumfangs der Widerspruchsmarke, des Grades der
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Anniichkeit der Zeichen sowie der Art der Waren und Dienstleistungen und der bei cer Auswahl
zu erwanenden Aufmerksamieit des beteiligten Verkenrs umfassend zu baurteiien,

Bei der Abwiagung Ist von einer Wechselwirkung der einzeinen Faktoren auszugehen, so dass
ein geringerer Grad der Ahnlichkeit der Waren oder D enstleistungen durch einen hdheren Grad
der Ahnfichkeit der Marken und/oder durch eine gasteigerte Kennzeichnungskraft der dteren
Marxe ausgeglichen werden kann und umgekenr.

1. Vergieich der Waren und Dienstleistungen

Der Widerspruch richtet sich gegen alle Waren und Dienstle'stungen, fur de von der
angegriffenen Marke Schutz beansprucht wird, namlich

Klasse 12:

Elektrofshrzewge; Elektrosutss; Elekirisch angetnebene Landfahrzeuge, Eloktrisch betriebene
Kraftfahrzeuge;,  Plugin-Elekiroautos;  Elektrische  Fahrzeugentriebe;  Fahvzeuge,
Kraftfahrzeuge; Autos, Wagen [Fahrzeuge]; Automobile

Klasse 35:

Einzelhandelsdienstieistungen in Bezxug auf Autoleile; Groflhandelsdienstieistungen in Bezug
auf Autotede; Einzelhandelsdienstieistungen in Bezug auf Autozubehdr, Ertelfien von Auskinften
Gber das Internet in Bezug aufl den Verkau! von Autos; Gro8heandelsdienstieistungern in Bezug
auf Autozubehtr, Werbung fir den Autoverkauf dber das Internel, Werbung in Bezug auf die
Krafifahrzeugindustrie; Warbung fiir  Kraftfahrzeuge; Werbung fir den Verkaul von
Kraftfahrzeugen; Einzelhandelsdienstleistungen in Bezug auf  Fahrzeuge,
Grofihandelsdienstieistungen in Bezug euf Fahrzeuge: Dienstieistungen in Bezug auf
Kraffahrzeugzulassungen, Einzethandelsdienstieistungen in Bezug auf Kraftfahrzeugzubehsr

Klasse 36:

Garanfiegeschéifte in Bezug auf Fahlvzeuge, Finanzierung von Fahrzeugen:
Finanzcienstieistungen in Bezug auf Kraftfahrzeuge; Finanzierung von Kraftfahrzeugkéulen;
Leasingfinanzierung von Fahrzeugen; Finanzdienstisistungen fir den Kauf von Fahrzeugen;
Finanzdienstleistungen in Bezug auf cie Wartung von Fahrzeugen; Leasing-Finanzierung von
Fahrzeugen, Garantiegeschéfte in Bezug auf Kraftfahrizeuge; Leasing von Kraftfahrzeugen:
Finanzierung von Fahrzeugkaufen.

Klasse 37:

Reparaturdienste fir Fahrzeuge, Fatrzeuginstandhallung, Kundendwenst fUr Fahrzeuge
MWartung); Pannenhiife fir Fahrzeuge [Reparatur], Reparatur und Wartung von Fahrzeugen;
Berstungsdienste in Bezug auf Wertungs- und Reparaturarbeiton an Fahrzeugen; Auskinfie in
Bezug suf die Reparatur von Fahrzeugen; Instanchaltung von Fahrzeugen, inspektion von
Fahrzeugen vor einer Reparalur, Reparatur oder Instandhallung von Kraftfahrzeugen;
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Ropmmr und Wartung von Elektrofahrzeugen; Inspektion von Fahrzeugen vor der Wartung;

einer Werkstalt in Bezug auf die Fahrzeugwartung, Beratung in Bezug auf
Ropmtur von Fahrzeugen, Aufladen von Elektrofahrzeugen; Kraftfahrzeugwartungs- und
Roparaturdienste; Reparatur und Pflege von Kraftfahrzeugen, Kraftfahrzeugservice [Betanken
und Instandhaltung], Einbsu von Fahizeugersaiztelen, Wartung oder Reparstur von
Kraftfahrzeugen: Wartung von Kratfahrzeugen; Dienstleistungen einer Werkstait in Bezug auf
cie Reparatur von Fahrzeugen, Reparatur von Kraftfahrzeugen in Werkstaiten; Dienstleistungen
einer Aufowarkstatt zur Wartung und Reparalur von Motorfahrzeugen; Auskinfte in Bezug auf
die Wartung von Fahrzeugen, Reparieren von Kraltfatwzeugen, Wartung und Reparalur von
Kraftfahrzeugen; Organisation der Reparatur von Fahrzeugen, Wartung und Instandsetzung
von Kraftfahrzeugen; Reparatur von Falvzeugen; instandhaltung oder Reparatur von
Kraftfahrzeugen; Fahrzeugreparstur, -wartung, -betankung und -wiecaraufiadung; Wartung von
Fahrzeugen, Fahrzeugservice [Betanken und instanchaltung], Reparatur von Kraftfatirzeugen;
Auskinfte in Bezug aul Fehrzeugreparstur, Beratungsdienste in Bezug auf die Reparatur von
Kraftfahrzeugen, instandheltung wund Reparstur von Krafffahrzeugen for  die
Personenbeforderung; Aufladen von Autobatterien; Instanidhaltung von Automobilen; Wartung
ven Aulomobilen

Klasse 19:

Autoverieitidienstieistungen;  Zurvarfigungsteflen von  Informationen in  Bezug auf
Autovermietungsdienste; Dienstieistungen for die Vermistung von Aufos, Aute- und
Fahrzeugverei, Vermietungsdionstieistungen in Bezug asuf Autos; Organisation der
Vermistung von Automobilen; Vermietungsdienstieistungen in Bezug auf Automobile;
Autovermietungsdienste, Vermistung von Eiektrosutos; Verleihdienstieistungen in Bezug auf
Autos, Automobilvermietungsaienstieistungen; Vermietung von Automobilen; Organisation der
Vemnietung von Aulos, Automobilvermietung, Abschleppdienstfaistungen fir Automobiie;
Dienste fir die Vermielung von Aulfos; Auto- und Fahrzeugvermielung; Autovermietung,
Vermietung von Autos; Abschieppen von Fahrzeugen

und wird unter anderem auf foigende Waren und Dienstleistungen gestitzt, die von den
Widerspruchsmarken umfasst sind;
Klasse 12:

Fahrzeuge; Apparate zur Beftrderung auf dem Lands, in der Luft cder aul dem Wasser,
Abdeckhauben fir Fahrzeuge; Achsschenkel; Airbags [Sicherheitsvorrichtungsn fir Autosj;...
Elektrofahrzeuge; Elektromotoren filr Landfahrzeuge; Fahren, Fahmad- und Réderstitzen [Teile
von Fahrradern, Radern)., Fahrzeuge zur Beforderung auf dem Lande, in der Luft, zu Wasser
und auf Schienen; Landfabrzeuge; .., Fahmader, ...

Klasse 35:

Werbung, Geschaftsfahrung, Unternehmensverwaltung, Buroarbsiten, Akiualisierung von
Werbamaterial; Aufsteliung von Kasten-Freisanalysen; Auskdnfie in
Geschéfisangelegenheiten, Beratung bei der Organisation und FGhrung von Unternehmen;
Beratung in Fmgen der Geschéftsfihrung, Beratung in Fragen des Personalwesens;
Beratungsdienste in Fragen der Geschaflsfuhrung; Beschaffungsdienstieistungen fir Dritte
[Erwerb von Waren und Dienstleistungen fir andere Unfernehmen], Betrieb siner Im- und
Exportagentur; Belriebswirtschafiliche Beralung, Buchfohrung, Datelenverwalfung miltels

FAX 30 0T 2020 132000 D OIS 34




30-Jul-2821 13:89  ARISTOS IP PartnbB +49 69 1532 299 M +4969153229970

[Fomingang 2021:07-30 132018 AID. D1789124]

4/8 3007 2021

§ARISTOS *

Computer; Dienstleistungen  einer  \Werbeagentur, Einzelhandels-  oder
GroBhandelsdienstisistungen  for  phammazeutische,  veterindrmedizinische  Artikei,
MHygleneproparste sowie medizinische Artikel, Ermittiungen in Geschaftsangelogenheften;
Erstelion wvon Statistiken: Erstellung von Geschéfisgutachlien, Ersteliung von
Rechnungsauszigen; Ersteliung von Steuererklarungen, Erstellung von Wirtschaflsprogniosen,
Ertellung von Auskunften in Handeis- und Geschifisangelegenheiten; Erteilung von Auskinften
(information) und Berstung fir Verbraucher in Hendels- und Geschafisangelegenheiten
[Verbraucherberatung); Fakturierung, Femsehwerbung; Folokopierarbeiten; ... Herausgabe von
Werbetexter: Hilfe bei der Fihrung von gewerblichen oder Handelsbelrieben, informationen in
Geschaftsangelegenheiten; Kommerziefia Verwaltung der Lirenzierung von Waren und
Dienstieistungen  fir  Drilte; Layoulgestalfung far  Werbezwecks, Lohn- und
Gehaltsabrechnung, ... Marketing; Marketing [Absatzforschung], Markiforschung;
Mainungsforschung; Nechforschung in Computerdateien [for Dritte]. Nachforschungen in
Geschaftsangelegenhetten,; Offentlichkeitsarbeit [Public Relstions]; Online- Werbung in einem
Compulernetzwerk; Organisation von Ausstellungen und Messsn fir wirtschaftliche und
Werbezwecks; Organisation von Modenschauen zu Werbezwecken, Organisalionsberatung in
Geschaftsangslegenheiten;, Outsourcing-Dienste [Hife bei Geschaftsangelegenheften);... ;
Présentation von Waren in  Kommunikations-Medien, fur den  Einzeihande!;
Preisvergleichsdienste; Produktion von Werbefiimen, Rundfunkwerbung, Semmein und
Zusammenstellen von  themenbezogenen FPresseartikeln;  Schaufensterdexoration,
Schreibdienste [Textverarbeitung] Schreibmaschinenarbeiten; Sekretanatsdienstieistungen,
Sponsorensuche; Stenografiearbeiten; Systematisierung von Daton in
Computerdatenbanken; ... Veranstaitung von Messen zu gewerbiichen cder 2u Werbezwecken,
Verbreitung von Werbeanzeigen, Verfassen von Werbetexten; Verkaufsfdrderung [Sales
promotion] fUr Critte; Vermietung von Bdromaschinen und -gerdten; Vermietung von
Fotokopiermaschinen; Vermietung von Verkaufsautomsten, Vermistung von Werbeflachen,
Vermietung von Werbematenal, Vermietung von Werbezeit in Kommunikations-Medien,
Vermittiung von Abonnements fir Telekommunikationsdienste far Dritte; Vermittiung von
Zeitungsabonnements [fur Dritte]: Versandwerbung, Vertedung von Warenproben 2u
Merbezwecken, Verteiung von Wearbematena! [Flugblalter, Frospekts, Drucksachen,
MNarenprobenj. Vervielfdltigung von Dokumentan, Verwaltungstechnische Bearbeitung vori
Bestellungen; Vorflihrung von Waren fir Waerbazwecke, Werbung, Werbung durch
Werbeschriften, Wertermittiungen in  GaschédRsangelegenheiten;  Wirtschaftsprifung,
Zusammensteliung von Daten in Computerdatenbanken.

Klasse 36:

Versicherungswesen; Finanzwesen; Geldgeschafle, Immobilienwesen,

Finanzierungen und Geldgeschéfle im Bereich der Energie-, Gas-, Umwalt-, Kiimalechnik;
Baratung in Bezug auf Investition, Subvention und Finanzierung von Anlagen und Untemehmen
im Bereich Energie-, Gas-, Umwelt-, Klimatechnik; Contracting, namiich Finanzgeschéfte und
Leasinggeschdfte im Zusamenenhang mit dem Betneb von emissionsmindernden dezentralen
Anlagen zur Energieerzeugung.

Klasse 37:

Bauwesen; Reparalurwesen, némiich Instandhaltung und Reparaturen von Chemieaniagen;
tnstallationsarbeiten; Ingenieurbau; Anlagenbau im Bereich Energie- Gas-, Umweil-, Kiima-
und Verfahrenstechnik; instaliation, Montage. Instanghaitung und Reparalur von Krafiwerken,
Gaserzeugem, Pipelines und Anlagen zur Erzeugung von elektrischer und thermischer Energie
aus regenerativen Energiequelien, Insbesondere aus Windenergie, Wasserenergie,
Solarenergie, Erdwirme und Biomasse sovie Aniagen zur Erzeugung von Ges aus Biomasse
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und Wertstoffen, insbesondere aus nachwachsendan Rohsfoffen; Strom-, Gas-, und
Wasserinsialation.

Klasse 39:

Transportwesen, Ensrgisversorgung, insbesondere Lieferung und Vertelung von Strom, Gas
und Wasser, Verpackung und Lagerung von Waren, Veranstaltung von Reisen.

Die gegeniberstehenden Marken sind somit teilweise fUr identische Waren und
Dienstieistungen eingetragen. Insbesandere die Waren der Kiasse 12 der jingeren Marke sind
ven der Widerspruchsmarke 011560232 E.ON identisch umfasst Auch Dienstieistungen der
Klasse 36 wie ,Werbung' der angegriffenen jungeren Marke und Finanzdienstieistungen” der
Klasse 26 sind identisch von der Widerspruchsmarke umfasst Es besteht somit teilweise eine
Identitat der gegenCberstehenden Waren und Dienstieistungen.

Die Gbrigen Dienstleistungen der jingeren Marke weisen einen engen Bazug zu den idemischen
Waren und Dienstleistungen auf und sind somit zu diesen hochgradig dhnlich, da sie
ublicherweise von den gleichen Unternehmen erbracht werden.

Folglich sind die VWaren und Dienstleistungen der jungeren angegrifienen Marke zu den Waren
und Dienstieistungen der Widaerspruchsmarken teilweise identisch und im Obrigen hochgradig
#hnlich,

2. Vergleich der Zeichen

Bel der umfassenden Beurteilung der Verwechsiungsgefahr igt hinsichtlich der Ahnlichkeit der
betreffenden Marken in Bild, Klang cder Bedeutung auf den Gesamteindruck abzustellen, den
die Marken hervorrufen. wobet insbescndere die sie kennzeichnenden und dominiersnden
Elemente zu beriicksichligen sind.

Im vorliegenden Fall stehen sich die alteren Wertmarken E.ON und e.on sowie die Wort-

JEGON

/Bidmarke €-0M sinerseits und die jongere Wort-/Silimarke andererseits

gegeniber.
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Der Gesamteindruck der jungeren Wort-/Bikdmarke wird Oberwiegend durch das Wort EGON
gepragt. Dieses sticht optisch hervor und ist der einzige Markenbestandteil, der sich zu
Benennung des Zeichens also zur klanglichen Wiedergabe eignetl. Der Zusatz E-Mobility by
Senger", der durch GroGe und Farbgestaitung optisch zur(ckiretend unter dem Wort EGON
sngeordnel ist, wird aufgrund seiner Linge und seiner !eilweise beschreibenden Funktion
zumindest von einem Crofiteil der Verbraucher bei der Berennung der Marke unberucksichtigt
bieiben. Zu vergleichen sind also die Zeichen E.ON und EGON.

Die Wortmarken E.ON konnan in jeder Ublichan Schreibweise und Schriftart wiedergageben
werden, sodass die grafische Gestaltung mit der des Wortes EGON innerhalb cer jUngeren
Marke identisch Gbereinstimmen kénnte, Der role Farbton des Bikibestandteds der jungeren

%
Merha EGON

st dem Rotton der Widerspruchsmarke 300 26 789 €097 ahniich.

Die beiden Woérter E.ON und EGON weisen eine identische Ubereinstimmung in drei von vier
Buchstaben bzw. Zeichen auf. Aufgrund des Punktes nach dem Vokal E wird der Vokal bei der
Wiedargabe der Wderspruchsmarke lang gesprochen und somit identisch wie bei der
Whedergabe von EGON.

Es besteht daher e ne erheblicha schriftbildiiche und kiang! che Ahnlichkeit der Zeichen.
3. Kennzeichnungskraft der Widerspruchsmarke E.ON

Der Widerspruchsmarke E.ON ist eine Oberdurchschnittiche Kennzeichnungskraft
zuzumessen, da durch eine jangjshrige intensive Benutzung eine gesteigerte
Verkehrsbekanntheit voriiegt.

Zum Zeitpunkt der Anmeldung der jingeren Marke am 25.09.2020 war die Widersprechende
unter dem Unternehmenskennzeichen E.ON berers seit mehr als 20 Jahren aktiv. EON
entstand aus der Fusion der beiden Mischkonzerne VEBA und VIAG. Der Zusammenschiuss wurde
am 27. Seplember 1998 angekindigt und im Juni 2000 voilzogen.

Die Aktien des Unternehmens werden an der Borse gehandelt und sind untar anderem
im DAX und DivDAX notiert. Aufgrund der Ober die Jahre konstant Oberdurchschndtlich hohen
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Dividengenrendite ist die E.ON eins von lediglich zwel Untemehmen, weiche seit der Grundung bis
heute ununterbrochen im DivDAX vertreten sind (s. Wikipedia).

E.ON hatte im Jahr 2020 Gber 78.00C Mitarbeiter und erzielte 2020 einen Umsatz von 81 Mrd. Euro

Die Widersprechende fOhet seit Jahren eine fortlaufende Untersuchung zur Ermittlung der
Markenbskanntheit der Marke E.ON durch. Wir figen als Anlage W1 ein Schaubiid an, das
Zelgt, dass die gestitzte Markenbekanntheit der Marke E.ON im Zeltraum 11.01.2017 bis
31.05.2020 in Deutschland bei 84% lag, die ungestitzte Bekanntheit immerhin bei 45,4%. Als
Anlage W2 fogen wir Erdduterungen zum Studiendesign, der Methodik und Zielgruppe dieser
Unlersuchung an.

4. Verwechslungsgefahr

Aufgrund der teilweisen Identitit der gegeniberstehanden Waren und Dienstleistungen und der
hochgradigen Dienstieistungsshnlichkeit im Ubrigen sowie der G(berdurchechnittlichen
Kennzeichnungskraft der Widerspruchsmarke wére ein erheblicher Abstand zwischen den
Zeichen zu wahren, um eine Verwechsiungsgefahr auszuschlieen. Dieser erforderiiche
deutliche Abstand zu der diteren Marke wird jedoch von der Jingeren Marke nicht eingehalten,

Es besteht die Gefahr, cass die angesprochenen Verkehrakreise die mit der jingeren Marke
versehenen Waren oder Dienstieistungen aufgrund eines ungenauen Erinnerungsvermégans
mit den von der Widersprechenden unter ihrer Marke angebotenen Waren cder Diensten in
Verbindung bringen und annehmen, dass sie demse'ben oder verbundenen Unternehmen
zuzuordnen sind. Es bestent folglich Verwechslungsgefahr,

i Bekannte Marke
Aulerdem liegen die Voraussetzungen des Sonderschutzes einer bekannten Marke im Sinne
des § 9 Abs. 1 Nr. 3 MarkenG vor. Zum Nachweis verweisen wir auf die AusfOhrungen zur
Oberdurchschnittlichen Kennzeichnungskraft unter Punkt |. 3. und dle Anlage W1. Der

V'v;donpmch wird deshalo auch auf die §§ 8 Abs. 1 Nr. 3, 42 Abs. 2 Nr. 1 MarkenG gestitzt.

Die Widersprechende beantragt.
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1)  dem Widerspruch stattzugeben,

2) die Marke 30 2020 238 221 7 EGON
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